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Tendensen

Mensen kopen geen dansles.
Ze kopen een gevoel.

Emoties: vertrouwen, veiligheid,
community, identiteit, sfeer...

Concurrentie

Ouders kiezen sneller op basis
van online eerste indruk.

SoMe = oversaturated

Andere sporten,
hobby’s, schermtijd...

Goede content alleen is niet
genoeg meer. Strategie is
belangrijk.



De meest voorkomende 
van dansscholen op social media

Likes vs inschrijvingen

Proeflessen
Inschrijvingen
Informatie vragen
Volle danslessen

= business metrics (impact)

Likes
Views

Volgers
Bereik

 
= vanity metrics (visibiliteit)

valkuil



De meest voorkomende 
van dansscholen op social media

valkuil

Wedstrijden, optredens, events, workshops… ⟶ creëert bewondering,
maar weinig connectie
Wat werkt beter? Content die drempels verlaagt: 

eerste les ervaring 
beginners 
behind the scenes 
sfeer 

testimonials 
docent persoonlijkheid 

Alleen prestaties en informatie posten







De realiteit: 
Social media gebeurt vaak tussen de lessen door.
Docenten zijn geen marketeers.

Wat werkt vandaag?
Authenticiteit > perfectie
Spontane video's voelen geloofwaardiger
Mensen willen zien hoe het er écht aan toegaat

Laat je community content maken! User Generated
Content (UGC): dansers, docenten, ouders, vrijwilligers... 

Niet iedereen hoeft een
               te zijn.

content
creator



TIP: Probeer toch tot 3 keer per week iets te
posten, maar maak het voor jezelf haalbaar! 



Het 4-contentmodel   
CONNECT

Doel = “Ik hoor hier thuis.”
Trends
Backstage momenten 
Teamgevoel 
Humor 

TRUST
Doel = Vertrouwen opbouwen.

Testimonials
Ouders aan het woord 
Introductie van docenten
Beginnersaanpak
Lesmomenten

DESIRE
Doel = Mensen laten verlangen naar het resultaat. 

Wedstrijden, optredens, showcases 
Show, voorstelling
Events

CONVERSION
Doel = inschrijven → call to action!

Gratis proeflessenweek
Deadline om in te schrijven (early bird korting)
Beginnersgroep 
Beperkt aantal plaatsen



Social
media

Aandacht

Vertrouwen

Conversatie

Conversie

funnel



Veel dansscholen denken dat
advertenties duur, technisch of
ingewikkeld zijn. Maar eigenlijk kan je
met een klein budget al lokaal enorm
gericht zichtbaar worden.

Meta Ads Manager
Tiktok Ads Manager

Advertising



1) Kies jouw periode / doel
Meer proeflessen voor de proeflessenweek?
Meer inschrijvingen aan het begin van het seizoen?
Meer aanmeldingen voor audities? 

2) Kies je platform
Instagram/Facebook → ouders & lokale doelgroep = Meta Ads Manager
TikTok → jongeren & jonge ouders = Tiktok Ads Manager

3) Kies de content
Video of afbeeldingen

4) Voeg een sterke boodschap toe, duidelijke call to action
“NIEUW: ballet in Brecht. Eerst proberen? Volg een gratis proefles.”

5) Stel je doelgroep in (targeting)
Locatie, bijvoorbeeld binnen de 20km
Leeftijd, interesses, gezinsamenstelling…

6) Kies jouw budget
7) Resultaten meten en herhalen wat goed werkt. 
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Inschrijvingen + gratis proeflessen
Korte video: “Kijk mee in een dansles/proefles” (ruw, niet te gepolijst) 
Testimonials van dansers (“Waarom ik me inschreef”) 
Voor/na vibe: eerste les vs. na 4 weken van bijvoorbeeld een oefening
Docent spotlight: “Dit is docent X in 15 sec” 
FAQ posts: leeftijd, niveau, kleding, instapmomenten...
Story polls: “Welke stijl wil jij proberen?” 
“Nog X plaatsen vrij” per dansgroep (met teller of urgency) 
...

ideeënContent



Start dansseizoen en daarna
“Back to dance” hype video
Nieuwe dansgroepen/stijlen voorstellen
“Welkom terug”-video van alle docenten samen 
“POV: je eerste dansles”
Nieuwe choreo teaser
“Meet your team” posts 
Packing list: wat neem je mee naar de les? 
Eerste les sfeerbeelden + emotie (“weer samen”) 
“Starten in september? Dit moet je weten” (info carousel)
“1 minuut in onze woensdagavond”
“Things only dancers understand” 
...

ideeënContent



TIP: maak een contentkalender rond
belangrijke periodes en bepaal vooraf 

welke content je wanneer en op 
welke kanalen plaatst.



Aantal proeflessen per maand 
Cost per lead (bij ads)
Statistieken bij je posts: volger/niet-volger, locatie, leeftijd, gender… 
DM/mail/tel → proefles % → inschrijving %

resultatenMeten van je 



Lyanca Van Rompay
lyanca.vanrompay@telenet.be
                @lyancavanrompay @lyvarodancecollective

“Een goede reel krijgt views. 
Een goede                                 vult
danslessen.”

contentstrategie


	Ledenwerving in het digitale tijdperk
	Introductie
	Lyanca Van Rompay
	Mensen kopen geen dansles. Ze kopen een gevoel.
	Ouders kiezen sneller op basis van online eerste indruk.

	Tendensen
	Concurrentie
	SoMe = oversaturated

	De meest voorkomende  van dansscholen op social media
	valkuil
	Likes vs inschrijvingen


	De meest voorkomende  van dansscholen op social media
	valkuil
	Alleen prestaties en informatie posten


	Niet iedereen hoeft een                te zijn.
	content
	creator
	De realiteit:
	Wat werkt vandaag?


	TIP: Probeer toch tot 3 keer per week iets te posten, maar maak het voor jezelf haalbaar!
	Het 4-contentmodel
	Social media
	funnel

	Advertising
	1) Kies jouw periode / doel
	2) Kies je platform
	3) Kies de content
	4) Voeg een sterke boodschap toe, duidelijke call to action
	5) Stel je doelgroep in (targeting)
	6) Kies jouw budget 7) Resultaten meten en herhalen wat goed werkt.
	ideeën
	Content
	Inschrijvingen + gratis proeflessen


	ideeën
	Content
	Start dansseizoen en daarna


	TIP: maak een contentkalender rond belangrijke periodes en bepaal vooraf  welke content je wanneer en op  welke kanalen plaatst.
	Meten van je
	resultaten

	“Een goede reel krijgt views.  Een goede                                 vult danslessen.”
	contentstrategie


